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2. 대구신용보증재단
대구시 정책자금 지원(이자지원)
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3. 한국섬유마케팅센터
해외수출거점 활용 수출마케팅 지원사업
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해외수출거점 활용 수출마케팅지원사업
한국섬유마케팅센터의

해외마케팅활동과
안 광학 산업의 미주시장 진출 전략

한국섬유마케팅센터

2026. 2. 21
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한국섬유마케팅센터 소개1

설립배경

2026년 산업자원부 인가로 비영리 사단법인 개원

- 섬유기업 자체적인 해외 바이어 발굴 필요성 증가

- 산업통상자원부 '지역산업진흥사업 해외마케팅사업' 계획에 따라 설립

- 섬유산업 수출 활성화를 위한 수출 지원 전문 기관 역할

IMF 이후 수출 대행사(종합상사)의 부재로 인한 설립 필요성

- 2006년2월산업자원부(現 산업통상부) 인가(비영리 사단법인으로 공식 운영 승인)

- '한국섬유마케팅센터' 개원

- 한국 섬유제품의 해외수출 전담기관으로역할수행

- 주요 참가 전시회(Paris, Shanghai, Hochimin, Frankfurt, Istanbul, Tokyo)

- 해외 Network(지사 : 뉴욕/상해 , 거점 : 터키, 런던, 이태리, 스페인 등 14개 거점)

한국섬유마케팅센터 소개1

핵심활동(전시회 & Buyer 초청 기획전)주요 인프라(2개 지사, 14개 거점)
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한국섬유마케팅센터 소개1

핵심지원사항

한국산제품의

글로벌시장 진출 지원

해외수출거점활용

판로개척

글로벌시장& 바이어동향

정보제공
수출초보기업실무지원

-한국산제품수출확대

-해외바이어발굴

-수출경쟁력강화

-글로벌시장진출지원

-바이어연계프로모션

-마케팅지원활동

-전시회공동상담관운영및지원

-뉴욕기획전& 바이어매칭로드쇼

-국내·외전문가활용

-수출거점통한정보수집

-글로벌마켓동향제공

-섬유품목및수출현황분석

-상담대행서비스

-교신지원서비스

-통상·통관지원

-무역서류작성지원

뉴욕 바이어초청 기획전 소개2

뉴욕지사

KTC 디지털플랫폼 – OnlineKTC 뉴욕지사 쇼룸- Offline

❍ 사무실 위치 : 307W 38th st., Suite#1815), NY

❍ 주요활동 내역:

- 뉴욕 소재 해외 유명 브랜드의 디자이너와

구매담당자 대응 제품 프로모션

- 글로벌 브랜드 오더 관련 수출 제반 업무 지원

뉴욕 바이어초청 기획전
❍ 개최 목적 : 섬유패션기업 홍보, 뉴욕시장 개척,

바이어들의 한국산 소재패션 관심 대응

❍ 기획전 성격: 뉴욕지사와 거래하는 바이어와 사전 스케줄을

정하여 맞춤형 프라이빗 트렁크 쇼 형식

❍ 개최 시기: 연2회 상·하반기

❍ 전시품목: 섬유기업 소재, 패션기업 의류, 생활용 소재,

`25년 한국안광학산업진흥원 참여기업 제품 등
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뉴욕 바이어초청 기획전 소개2

‘25년 하반기 뉴욕 기획전: 대구 안경제품 소개/ 패션소품 적용(시범 진행)

뉴욕 바이어초청 기획전 소개2

’25년 안 광학 관련 Feedback(성과)

꿈의눈: Optical

-관심바이어:

· G-III(G-III Apparel Group, Ltd.)

DKNY, Calvin Klein 등30개이상브랜드

· CLARA SUNWOO 미국패션브랜드

-바이어동향:

· 가격및디자인검토후웹사이트게시등

판매여부결정예정

· 선정된견본샘플요청

· 맞춤형디자인가능여부문의

· 가격존에대한언급없음

베르디아이웨어:  

선글라스

-관심바이어:

· G-III(G-III Apparel Group, Ltd.)

DKNY, Calvin Klein 등30개이상브랜드

-바이어동향:

· 글로벌패션브랜드의안경제품요구사항

파악

· 디자인협업가능성타진

· 가격존에대한언급없음

디알인터내셔날:   

선글라스

- 옵티컬도매상이나브랜드의상담은

이루어지지않음

-바이어별도문의품목없음

-향후타겟바이어발굴필요

-제품라인업및마케팅전략재검토필요
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미국 안 광학 시장 특성3

미국과 한국의 안 광학 인식 차이

헬스케어와패션의결합 의료기기인식및규제 유통구조의차이 체형및사이즈스펙

-미국은단순시력교정을넘어

헬스케어와패션이결합된시장

-기능성과디자인모두중요시

-프리미엄시장규모가큼

-라이프스타일제품으로인식

-미국FDA는안경으로지칭되는제품의

경우1등급의료기기로분류

-제조시설등록과제품리스팅필수

(한국은일반공산품에가깝게취급)

-규제준수비용차이발생

-미국은D2C 방식정착

(와비파커형온라인주문보편화)
*소비자가직접디자인하고판매하는라이프스타일브랜드.                 

5일간착용해보고구매하는방식

-한국은오프라인안경점중심

-온·오프라인하이브리드전략필요

-다양한인종고려한'인터핏' 필요

-코높이, 얼굴너비등차이반영

-한국은'아시안핏' 위주설계

-제품설계단계부터차별화필요

안 광학 시장 특성3

FDA 인증 관련 주의사항

독서용안경

(Reading Glass) 인증 필수테스트및규제준수

-고령층수요증가로시장확대중

-디자인차별화로저가돋보기이미지

탈피필요

-독서용안경도FDA Class I 의료기기

-510(k) 면제이나시설등록필수, 

제품리스팅완료요망

-등록없이수출시통관거부가능

-모든렌즈는충격저항테스트통과필수

-'드롭볼테스트(Drop Ball Test)’ 

증명서요구

-제품라벨링규정준수필요

-UV 차단표기시검증데이터필요

-수입시FDA 등록번호제출필요

-제조시설정기점검대비필요

-규제미준수시리콜및판매금지조치

9
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미국 시장 진출 전략4

섬유·안광학통합마케팅

-대구안경제품을Fashion Item으로이미지구축

-뉴욕바이어초청기획전활용한국안광학산업진흥원과

협업하여B2B 관계구축

-섬유·패션바이어와안경바이어동시유치

-섬유소재와안경프레임의디자인연계성강조

-통합브랜딩을통한한국제품의인지도향상

'K-Eyewear' 브랜드스토리텔링

-'High-Tech + High-Fashion' 이미지강조

-뉴욕현지쇼룸에서한국디자인스토리전달

-한국안경브랜드의독창성부각

-한국디자인의혁신성과품질강조

-글로벌패션트렌드와한국적감성의조화강조

-'젠틀몬스터'의성공으로한국안경의디자인

역량에대한신뢰구축

1) 운영 전략

뉴욕지사내off-line

show-case 설치및운영

-기획전외기간에도프라이빗쇼룸상시운영

(맨하튼: 패션중심지에위치한접근성높은쇼룸)

-시즌별신제품별도DP Zone 설정및제품전시

-현지패션에디터및인플루언서초청행사

-한국디자이너와현지바이어네트워킹지원

-상시피드백수집및제품개선반영

미국 시장 진출 전략4

디자인특화Reading Glass 제품개발

-미국내고령인구증가에따른수요증가대응

-패션액세서리로서의디자인차별화전략

-저가형'돋보기' 이미지탈피

-드럭스토어및온라인편집숍타겟제품개발

-다양한얼굴형에맞는'글로벌핏' 설계

-친환경소재활용한프리미엄라인개발

-FDA 규정준수제품개발로시장진입장벽극복

KTC와한국안광학산업진흥원플랫폼연계

-KTC 보유디지털플랫폼과한국안광학산업진흥

플랫폼연계

-온라인제품카탈로그및바이어매칭시스템구축

-디지털쇼룸을통한상시제품홍보

-E-Card 시스템을활용한바이어대상정기정보

제공

-실시간시장트렌드및바이어피드백공유

-온라인상담및주문시스템구축

-디지털마케팅채널다각화

체험형팝업및기획전활용

-뉴욕기획전에서체험형전시운영

-바이어맞춤형프라이빗쇼룸운영

-소비자참여형이벤트기획

-미국바이어대상디지털이미지구축

-온·오프라인연계마케팅전략수립

-AR(증강현실) 가상피팅시스템도입

2) 제품 홍보 전략
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감사합니다
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